
Экстремальный маркетинг
Что делать, если нет бюджета, которым можно 

распорядиться?



  Выход есть!

Нехватка ресурсов
Минимальный 
бюджет
Все пропало, шеф?



  Выход есть!

Самое главное в ЭМ – 
это идея.

Вы должны разбираться 
во всем, что имеет хоть 
какое-то отношение к 
вашему продукту.



  Где искать идеи?

Лучшие идеи 
находятся на стыке 
различных 
технологий, онлайна 
и оффлайна, 
различных форматов.



  Пример идеи, основанной на технологии

Например, рекламная 
кампания для 
Интернет-провайдера, 
направленная на 
переманивание 
абонентов по IP.



  Важно

Экстремальный 
маркетинг имеет 
эффект только в 
случае массовости. 
Тут либо пан, либо 
пропал.



  Как достичь массовости?

Провоцируйте, 
создавайте 
ажиотаж.



  Как мы делали закрытый запуск ivi.ru



  Как мы делали закрытый запуск ivi.ru



  Лояльность – двигатель вируса

Лояльным 
потребителям зачастую 
не нужно ничего 
взамен. Они так любят 
бренд, что готовы 
рекламировать его 
вместе с вами.



  Лояльность – двигатель вируса

Задача экстремального 
маркетинга 
упрощается, если вы 
продвигаете 
действительно нужный 
продукт и никому не 
врете.



  Цели

Охватить 5% 
аудитории, 
которая 
приведет за 
собой остальную.



  Инструменты

ВКонтакте
Промо-сайты
Твиттер
СМИ

Вы же и сами это знали, 
правда?



  Инструменты

Аспэк

Россвязьохранкульт
ура vs. myvi.ru

Вирус для ivi.ru



  Пара советов

Дружите со всеми

Ловите возможности, 
постоянно смотрите по 
стронам

Помните: вам некуда 
отступать



Спасибо!
egor@danilov.tv
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